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บทคัดย่อ 

 การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาศักยภาพการผลิตผ้าไหมยกดอกล าพูนโดยศึกษาเปรียบเทียบ
ระหว่างกลุ่มผู้ประกอบการที่ ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่ งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ จ านวน 11 ราย และกลุ่ม
ผู้ประกอบการที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ จ านวน 3 ราย โดยเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างในช่วง
เดือนมกราคม – ธันวาคม 2558 ท าการวิเคราะห์ศักยภาพด้านการผลิต ศักยภาพด้านการตลาด ด้านผู้บริโภค
และด้านผลประกอบการ การวัดศักยภาพได้ใช้ตัวชี้วัดตามเกณฑ์มาตรฐานสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ผ้าไหมยกดอก
ล าพูน การวัดความพึงพอใจของผู้บริโภคใช้การวัดแบบลิเคิร์ทสเกล     

ผลการศึกษาศักยภาพด้านการผลิตพบว่า กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ได้รับการ            
ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีศักยภาพดีกว่ากลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เนื่องจากใช้วัตถุดิบเส้นไหมที่มีคุณภาพ มีการควบคุมคุณภาพของผลิตภัณฑ์ ให้ได้มาตรฐาน  
ส่วนกลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มีการใช้วัตถุดิบเส้นไหมที่
มีราคาถูกและน ามาย้อมสีเอง ท าให้เกิดปัญหาสีตกและไม่มีความคงทน อีกทั้งไม่มีการตรวจสอบและตกแต่ง
ผลิตภัณฑ์ให้เรียบร้อยสวยงามก่อนวางจ าหน่าย  

ผลการศึกษาศักยภาพด้านการตลาดพบว่า กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ได้รับการ                   
ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีศักยภาพดีกว่ากลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เนื่องจากมีช่องทางการจ าหน่ายหลายช่องทาง มีการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์เป็นไปตาม
เกณฑ์มาตรฐานของกลุ่ม ได้น าเทคโนโลยีระบบคิวอาร์โค้ดมาให้ผู้บริโภคสแกนดูข้อมูลแหล่งที่มาของผลิตภัณฑ์
แต่ละชิ้น และผู้บริโภคมีความพึงพอใจในด้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์ ส่วนกลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอก
ล าพูนที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ไม่มีการ น าเทคโนโลยีมาช่วยในด้านการตลาด ซึ่งมีช่องทางการ
จ าหน่ายเพียงช่องทางเดียว และมีการก าหนดราคาต่ ากว่าเกณฑ์ท่ีทางกลุ่มก าหนด ส่งผลให้ผู้บริโภคมีความพึง
พอใจในด้านราคา  

ผลการศึกษาด้านผลประกอบการของกลุ่มผู้ผลิต พบว่ากลุ่มผู้ประกอบการที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์มีรายได้เฉลี่ยประมาณ 2,996,977 บาทต่อปี ต้นทุนเฉลี่ย ประมาณ1,779,512 บาทต่อปี มีก าไร
เฉลี่ยประมาณ 1,217,466 บาทต่อปี ซึ่งมากกว่ากลุ่มผู้ประกอบการที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่มี
รายได้เฉลี่ยประมาณ 718,517 บาทต่อปี ต้นทุนเฉลี่ยประมาณ 650,191 บาทต่อปี มีก าไรเฉลี่ยประมาณ 
68,325 บาทต่อปี เนื่องจากมีช่องทางการจ าหน่าย เพียงช่องทางเดียวและจ าหน่ายในราคาที่ต่ ากว่าเกณฑ์ที่
กลุ่มก าหนด แต่เมื่อค านวณอัตราส่วนผลตอบแทนต่อต้นทุนกลุ่มผู้ประกอบการทั้งสองกลุ่มมีอัตราส่วน
ผลตอบแทนต่อต้นทุนอยู่ในระดับดี โดยกลุ่มผู้ประกอบการที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 1.67 
และกลุ่มผู้ประกอบการที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 1.10  
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ABSTRACT 

 This independent study had studied Lamphun’s brocade thai silk production 
potential by comparing two group of Lamphun’s silk producers consisted of 11 Geographical 
Indication (GI) registered silk producers and 3 GI unregistered silk producers between January 
- December 2015  in production potential, marketing potential and producer’s turnover using 
Lamphun’s brocade thai silk  GI’s indicators and Likert scale on consumers’s preference.  

 The result on production potential shown that Geographical Indication registered silk 
producers has better production potential than the GI unregistered producers, mainly by 
using good quality raw silk materials with better quality dye and had better production 
control process. On contrary the GI unregistered producers used cheap own dye raw silk as 
main materials which lead to a color fading and less durable. Moreover, they has lack of 
production control process and used poorly packaging on products. 

 Marketing potential studied shown that the GI registered silk producers has better 
marketing potential than the GI unregistered producers by using more selling channels either 
in local and abroad using standard price setting and had a Geographical Indicator QR code 
which assured product’s origin to all buyers. The studied also shown that consumers had a 
confident in silk products which provide durable vivid color with unique silk pattern and 
satistified with product’s qualitylstandard while GI unregistered silk producers still not use 
new technology in marketing and has only local selling channel result in limited revenue 
that leading to price decreased in order to attract customers which still satistified in 
reasonable price compared to product’s quality. 

 The Producer’s turnover studied shown that GI registered silk producers had average 
annual revenue of 2,996,977 baht and had average annual cost of 1,779,512 baht which 
concluded in 1,217,466 baht average yearly profit. While the GI unregistered silk producers 
had average annual revenue of 718,517 baht and had average annual cost of 650,191 baht 
which concluded in 68,325 baht average yearly profit, mainly because lacking of selling 
channel and lower price tag than group’s standard price. When calculated Benefit/Cost ratio 
of this two producer groups the result shown that B/C ratio of GI registered silk producers 
was 1.67 while the GI unregistered silk producers had B/C ratio at 1.10. 

Keyword: Lamphun Brocade Thai Silk, Geographical Indication ,  Production potential, 
Marketing potential 
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ที่มาและความส าคัญ 

 

 ประเทศไทยเป็นแหล่งผลิตไหมไทยและผลิตภัณฑ์ไหมไทย ที่มีคุณภาพและมีชื่อเสียงมากแห่งหนึ่งของ
โลก มีแรงงานในอุตสาหกรรมจ านวนมาก โดยเฉพาะแรงงานในชนบท  ผ้าไหมไทยเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีเกิดจากภูมิ
ปัญญา ศิลปะ วัฒนธรรมของคนไทยมายาวนาน และเป็นที่รู้จักไปทั่วโลกและได้รับความนิยมอย่างแพร่หลาย
ทั้งจากชาวไทยและชาวต่างประเทศ ในภาคเหนือของประเทศไทย ถือว่าเป็นแหล่งทอผ้าที่มีชื่อเสียงและส าคัญ
ของประเทศไทย โดยเฉพาะผ้าทอของจังหวัดล าพูน คือ ผ้าไหมยกดอกล าพูน ซึ่งเป็นผ้าที่มีประวัติความเป็นมา
ที่ยาวนาน เริ่มต้นจาก พระราชชายา เจ้าดารารัศมี พระธิดาของพระเจ้าอินทวิชยานนท์ ผู้ครองนครเชียงใหม่ 
ได้ทรงน าลวดลายผ้าจากภาคกลางมาเผยแพร่ที่จังหวัดเชียงใหม่ และต่อมาได้แพร่ไปที่จังหวัดล าพูน โดยเจ้า
หญิงส่วนบุญเป็นผู้น ามาทอในคุ้มล าพูน และต่อมาได้ตั้งโรงทอขึ้นและได้รับเอาชาวบ้านที่อยู่บริเวณใกล้เคียงมา
ฝึกหัดจนมีความรู้ด้านการทอผ้ากันแพร่หลายในจังหวัดล าพูนผ้าไหมยกดอกล าพูนมีความประณีต วิจิตรบรรจง
สวยงาม ลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์ อ่อนช้อยงดงามของธรรมชาติ เป็นเรื่องราว ของดอกไม้ ใบไม้ เช่น ลายดอก
พิกุล ลายกลีบล าดวน ลายใบเทศ ลายเม็ดมะยม และลายพุ่มข้าวบิณฑ์ เป็นต้น (ศรีนวล แก้วหลวง, 2538) 
 การทอผ้าไหมยกดอกล าพูน เป็นหัตถกรรมที่มีในบางครัวเรือนในเขตจังหวัดล าพูน ส่วนมากอยู่ในเขต
อ าเภอเมือง อ าเภอทุ่งหัวช้าง โดยการจัดตั้งเป็นกลุ่ม เช่น  กลุ่มศรีเมืองยู้ กลุ่มแม่สานป่าแดด  กลุ่มบ้านปวง 
ในส่วนของผู้ประกอบการก็มีส่วนในการกระจายรายได้ให้กับชุมชน โดยผู้ประกอบการขยายการผลิตเพ่ือให้ทัน
ต่อความต้องการของตลาด จ าเป็นที่จะต้องใช้แรงงานเป็นจ านวนมากซึ่งแรงงานส่วนใหญ่จะเป็นชาวบ้านที่อยู่
ตามชนบท ที่มีทักษะในการทอผ้าไหมเป็นอย่างดี ท าให้การใช้ชีวิตในชุมชนเป็นไปด้วยความสุข และสร้างเสริม
ให้เกิดกิจกรรมร่วมกัน องค์การบริหารส่วนจังหวัดล าพูนในฐานะองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ที่มีภารกิจ
บ ารุงรักษาศิลปะ จารีตประเพณี ภูมิปัญญาและวัฒนธรรมอันดีของท้องถิ่น ได้เล็งเห็นความส าคัญ จึงได้น าผ้า
ไหมยกดอกล าพูน ขึ้นทะเบียนเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) กับกรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์ 
เมื่อ พ.ศ. 2550  เพ่ือปกป้องความเป็นเอกลักษณ์ และมีการควบคุมตรวจสอบคุณภาพ เป็นไปตามมาตรฐาน 
เทียบเท่าระดับสากล ส่งผลให้ผ้าไหมยกดอกล าพูนมีชื่อเสียงและเป็นที่รู้จักทั้งในและต่างประเทศ ผู้บริโภค
มั่นใจในมาตรฐานและคุณภาพของผ้าไหมยกดอกล าพูน (GI) ท าให้เกิดการสร้างงานสร้างรายได้ และดูดซับ
แรงงานที่ว่างงานจากฤดูท าการเกษตรมาใช้เวลาว่างเพ่ือทอผ้า เพ่ือหารายได้เสริมด้วยรูปแบบวิถีชาวบ้าน  
ตลอดจนเป็นการสืบสานและส่งเสริมภูมิปัญญาด้านการทอผ้าของจังหวัดล าพูนไม่ให้สูญหายไป 
 จากการขึ้นทะเบียนผ้าไหมยกดอกล าพูนเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ซึ่งท าให้เกิดประโยชน์ต่อกลุ่ม
ผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนในหลายๆด้าน เช่น  ด้านราคา  ด้านการตลาด  ด้านวัตถุดิบ ด้านแรงงาน  
ด้านคุณภาพ  และด้านประชาสัมพันธ์  จึงมีผู้ประกอบการให้ความสนใจและด าเนินการยื่นขอขึ้นทะเบียนสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ โดยในปัจจุบันมีผู้ประกอบการที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ จ านวน 11 ราย 
แต่ยังมีผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนอีกจ านวน 3 รายที่ไม่ได้ยื่นขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  
ดังนั้นเพ่ือเป็นการเปรียบเทียบ จึงท าการศึกษาศักยภาพการผลิตผ้าไหมยกดอกล าพูนระหว่างกลุ่ม
ผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์กับกลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหม
ยกดอกล าพูนที่ไม่ได้ยื่นขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  ว่าผู้ประกอบการร้านไหนมีศักยภาพการผลิตผ้า
ไหมยกดอกล าพูนมากกว่ากัน และมีศักยภาพ ในลักษณะใดบ้าง เพ่ือเป็นประโยชน์ต่อการประกอบธุรกิจการ
ผลิตผ้าไหมยกดอกล าพูนและกลุ่มผู้ผลิต ผ้าทอกลุ่มอื่นต่อไป 
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วัตถุประสงค์ 
 

 1)  เพ่ือวิเคราะห์และวัดศักยภาพของผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูน 
        2)  เพื่อวัดผลประกอบการของกลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูน 
 

วิธีการศึกษา 
  

 การศึ กษ าศั กยภ าพการผลิ ตผ้ า ไหมยกดอกล า พู น  จะ เป็ น การศึ กษ าโดย เป รี ยบ เที ยบ                        
กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูน ระหว่างกลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ได้รับการขึ้น
ทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์กับกลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ไม่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์  โดยท าการศึกษาดังนี้ 
 1.  วิเคราะห์ศักยภาพของกลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูน ประกอบด้วย 2 ด้าน คือ ศักยภาพ
ด้านการผลิต และศักยภาพด้านการตลาด  
 2.  การวัดศักยภาพกลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูน โดยผู้ศึกษาให้คะแนนตัวชี้วัด              
กับกลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนในแต่ละด้านตามเกณฑ์มาตรฐานการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้                    
ทางภูมิศาสตร์ผ้าไหมยกดอกล าพูน และ ในด้านผู้บริโภควัดความพึงพอใจของผู้บริโภคโดยใช้การวัดแบบลิเคิร์
ทสเกล       
 3.  การวัดผลประกอบการของกลุ่มผู้ผลิตผ้าไหมยกดอกล าพูน เป็นการศึกษาถึงผลตอบแทน และ
ต้นทุน ที่เกิดขึ้นในการประกอบกิจการ โดยน าข้อมูลที่ได้มาค านวณอัตราส่วนผลตอบแทนต่อต้นทุน (Benefit 
Cost Ratio : B/C Ratio) 

 
ผลการศึกษา 

1. ศักยภาพด้านการผลิต 
การวิเคราะห์ศักยภาพด้านการผลิต ได้ก าหนดประเด็นที่ใช้ในการวิเคราะห์ 4 ด้านคือ                          

1) ด้านวัตถุดิบและวัสดุอุปกรณ์  2) ด้านแรงงาน 3) ด้านเทคนิคการทอ 4) ด้านผลิตภัณฑ์ ซึ่งผู้ท าการศึกษาได้
ท าเกณฑ์การให้คะแนนตัวชี้วัดทั้ง 4 ด้าน โดยใช้เกณฑ์มาตรฐานการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ผ้าไหม
ยกดอกล าพูน คะแนนที่ได้จะเป็นค่าร้อยละของการมีกิจกรรมในหัวข้อนั้นๆ ร้อยละในแต่ละกลุ่ม ซึ่งปรากฏผล
การศึกษาดังต่อไปนี้ 
  
 1)  ด้านวัตถุดิบและวัสดุอุปกรณ์ ใช้วัตถุดิบเส้นไหมที่มีคุณภาพ มีลักษณะเส้นเรียบ 
กลมไม่มีแป้งเกาะเป็นก้อน สีไม่ตก และใช้วัสดุอุปกรณ์ที่มีคุณภาพได้มาตรฐาน มีความคงทนแข็งแรง เหมาะ
กับการใช้งานในกระบวนการต่างๆ จากการศึกษาพบได้ว่ากลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ได้รับการ
ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีคะแนนเฉลี่ยด้านวัตถุดิบและวัสดุอุปกรณ์เต็มคิดเป็นร้อยละ 100  ซึ่งมีการ
ใช้วัตถุดิบและวัสดุอุปกรณ์ที่มีคุณภาพ ได้มาตรฐานตามเกณฑ์ทุกข้อ แต่กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอก
ล าพูนที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มีคะแนนเฉลี่ยด้านวัตถุดิบและวัสดุอุปกรณ์คิดเป็นร้อยละ 
81.82  พบว่ามีความบกพร่องด้านการใช้วัตถุดิบเส้นไหมที่ไม่มีคุณภาพ ซึ่งเกิดจาการที่กลุ่มผู้ประกอบการ
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ต้องการลดต้นทุนด้านวัตถุดิบ จึงซื้อเส้นไหมที่มีราคาถูก ซึ่งเป็นเส้นไหมที่ผ่านการฟอกแต่ยังไม่ได้ย้อมสี จึง
น ามาย้อมสีเองโดยไม่มีการควบคุมคุณภาพ ท าให้เส้นไหมมีสีไม่สม่ าเสมอเป็นด่าง  และเกิดสีตก  
 2)  ด้านแรงงาน พิจารณาจากปัจจัย 2 ด้าน คือ ทักษะและความเชี่ยวชาญของช่างทอ 
โดยมีการน าภูมิปัญญาด้านการทอผ้าที่เป็นเอกลักษณ์ของคนล าพูนมาใช้ และแรงงานส่วนใหญ่มีภูมิล าเนาหรือ
อาศัยอยู่ในจังหวัดล าพูน จากการศึกษาพบว่ากลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนทั้งสองกลุ่ม มีคะแนน
เฉลี่ยด้านแรงงานคิดเป็นร้อยละ 100 โดยมีการใช้แรงงานที่มีทักษะความเชี่ ยวชาญในการทอผ้า โดยใช้ภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์ที่มีการสืบทอดมาอย่างยาวนานของจังหวัดล าพูน และแรงงานทั้งหมดเป็น
แรงงานที่มีภูมิล าเนาหรืออาศัยอยู่ในจังหวัดล าพูน  
 3)  ด้านเทคนิคการทอ  พิจารณาจากการใช้เทคนิคการทอดั้งเดิมท่ีเป็นเอกลักษณ์ 
ของจังหวัดล าพูนคือ “เทคนิคยกดอก” และใช้วิธีการเก็บตะกอเขาดอกเพ่ือให้เกิดลวดลายยกนูนขึ้นมาบนผืน
ผ้า จากการศึกษาพบว่า กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนทั้งสองกลุ่ม มีคะแนนเฉลี่ยด้านเทคนิคการทอ
คิดเป็นร้อยละ 100  โดยมีการใช้เทคนิคการทอแบบ “เทคนิคยกดอก” ซึ่งเป็นเทคนิคดั้งเดิมที่เป็นเอกลักษณ์
ของจังหวัดล าพูนและมีการสืบทอดมาอย่างยาวนานจากรุ่นสู่รุ่น โดยมีการเก็บตะกอเขาดอกเพ่ือให้เกิดลวดลาย
หรือดอกท่ียกนูนออกมาจากผืนผ้า    
 4)  ด้านผลิตภัณฑ์  รูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่มีความหลากหลาย แต่ยังคงรูปแบบและลวดลายที่เป็น
เอกลักษณ์ดั้งเดิมของจังหวัดล าพูน มีการควบคุมคุณภาพของผลิตภัณฑ์โดยการตกแต่งและตรวจสอบ
ผลิตภัณฑ์ทุกชิ้นก่อนน าออกจ าหน่าย จากการศึกษาพบว่า กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ได้รับการ
ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มีคะแนนเฉลี่ยด้านผลิตภัณฑ์คิดเป็นร้อยละ 100 โดยผลิตภัณฑ์มีรูปแบบและ
ลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์ดั้งเดิมของจังหวัดล าพูน มีการตกแต่งและตรวจสอบความผิดพลาดของผลิตภัณฑ์ทุก
ชิ้นก่อนน ามาวางจ าหน่าย เพื่อให้ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพได้มาตรฐาน แต่กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่
ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มีคะแนนเฉลี่ยด้านผลิตภัณฑ์คิดเป็นร้อยละ 50 โดยผลิตภัณฑ์มีรูปแบบ
และลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดล าพูน แต่ไม่มีการตกแต่งและตรวจสอบความผิดพลาดของผลิตภัณฑ์
ก่อนวางจ าหน่ายท าให้ผลิตภัณฑ์ไม่ได้มาตรฐาน เนื่องจากกลุ่มผู้ประกอบการไม่มีความละเอียดรอบคอบและใส่
ใจในกระบวนการผลิต ตลอดจนไม่ตรวจสอบผลิตภัณฑ์ก่อนวางจ าหน่าย  
          จากการวัดศักยภาพด้านการผลิตของกลุ่ มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูน พบว่า                     
กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีศักยภาพด้านการผลิตใน
ระดับดี แต่กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีศักยภาพด้านการ
ผลิตในระดับปานมกลาง โดยมีความบกพร่องในด้านวัตถุดิบและวัสดุอุปกรณ์ที่ใช้  และผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีการ
ควบคุมคุณภาพการผลิตให้ได้มาตรฐาน ดังตารางที่ 1 
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ตารางท่ี 1 เปรียบเทียบศักยภาพด้านการผลิตของกลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูน 

ด้านการผลิต 

กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหม                        
ยกดอกล าพูนที่ได้รับการข้ึน

ทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
(จ านวน 11 ราย) 

กลุ่มผู้ประกอบกาผ้าไหม                
ยกดอกล าพูนที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียน

สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
(จ านวน 3 ราย) 

1) ด้านวัตถุดิบและวัสดุอุปกรณ์ 
2)  ด้านแรงงาน 
3) เทคนิคการทอ 
4)  ด้านผลิตภัณฑ์ 

1.00 
1.00 
1.00 
1.00 

0.60 
1.00 
1.00 
0.50 

คะแนนรวมที่ได้ 4.00 3.10 
คะแนนรวมที่ได้คิดเป็นร้อยละ 

เท่ากับ 
100 % 
(ระดับดี) 

78 % 
(ระดับปานกลาง) 

ที่มา: จากการค านวณ 
 

2. ศักยภาพด้านการตลาด 
       ได้ก าหนดประเด็นที่ใช้ในการวิเคราะห์ 4 ด้านคือ 1) ด้านช่องทางการตลาด  2) ด้านเทคนิคการ
ทอ 3) ด้านเทคโนโลยีด้านการตลาด 4) ด้านความต้องการของผู้บริโภค ซึ่งผู้ท าการศึกษาได้ท าเกณฑ์การให้
คะแนนตัวชี้วัดทั้ง 4 ด้านด้าน โดยใช้เกณฑ์มาตรฐานการข้ึนทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ผ้าไหมยกดอกล าพูน  
ซึ่งปรากฏผลการศึกษาดังต่อไปนี้ 
  1)  ด้านช่องทางการจ าหน่าย มีช่องทางการจ าหน่ายหลายช่องทาง ทั้งในจังหวัดล าพูนนอก 
จังหวัด และต่างประเทศ จากการศึกษาพบว่า กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ได้รับการขึ้นทะเบียน
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มีคะแนนเฉลี่ยคิดเป็นร้อยละ 83.33 คะแนน โดยจ าหน่ายในจังหวัดล าพูนผ่านทางหน้า
ร้านซึ่งตั้งอยู่ในตลาดขัวมุง อ าเภอเมืองล าพูน ส่วนนอกจังหวัดมีการขายส่งให้กับพ่อค้าปลีกท่ีรับไปขายต่อ และ
มีออกร้านจ าหน่ายสินค้าในงานนิทรรศการที่หน่วยงานต่างๆจัดขึ้น และในต่างประเทศมีหน่วยงานภาครัฐและ
เอกชนคอยสนับสนุนในการออกร้านจ าหน่ายสินค้าในงานนิทรรศการที่หน่วยงานจัดขึ้น ซึ่งมีน้อยมมาก และ
กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ไม่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มีคะแนนเฉลี่ยคิดเป็น
ร้อยละ 33.33 โดยมีช่องทางการจ าหน่ายเพียงช่องทางเดียวคือในจังหวัดล าพูน จ าหน่ายในร้านค้าที่ตั้งอยู่ใน
ตลาดขัวมุง อ าเภอเมืองล าพูน เนื่องจากไม่มีความรู้เรื่องการท าการตลาดและไม่มีหน่วยงานภาครัฐและเอกชน
เข้ามาช่วยสนับสนุน   
 2)  การก าหนดราคา มีการตั้งราคาขั้นต่ าตามข้อก าหนดของกลุ่ม เพ่ือรักษาคุณค่าและมาตรฐานด้าน
ราคาของผ้าไหมยกดอกล าพูน ตลอดจนไม่มีการลดราคาหรือขายในราคาที่ต่ ากว่าข้อก าหนด จากการศึกษา
พบว่า กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มีคะแนนคิดเฉลี่ย
เป็นร้อยละ 100 คือมีการก าหนดราคาขั้นต่ าตามข้อก าหนดของกลุ่ม ซึ่งราคาของผลิตภัณฑ์แต่ละชิ้นขึ้นอยู่กับ
ความยากง่ายของลวดลายและวัตถุดิบที่ใช้ ซึ่งกลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มีคะแนนเฉลี่ยคิดเป็นร้อยละ 65 โดยผู้ประกอบการบางรายในกลุ่มมีการตั้งราคาต่ ากว่าที่
กลุ่มก าหนดไว้ เนื่องจากต้องการขายผลิตภัณฑ์ให้ได้ ส่งผลให้ผู้ประกอบการรายอื่นเสียเปรียบ และท าให้ราคา
ไม่เป็นมาตรฐานส่งผลให้คุณค่าของผลิตภัณฑ์ลดลง      
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 3)  เทคโนโลยีด้านการตลาด พิจารณาจากการบันทึกข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ในระบบ 
สารสนเทศผ้าไหมยกดอกล าพูน และมีบาร์โค้ด 3 มิติติดกับแท็กผลิตภัณฑ์ทุกชิ้นโดยที่ผู้บริโภคสามารถใช้สมา
ทโฟนสแกนและมีข้อมูลแหล่งที่มาของผลิตภัณฑ์แสดงขึ้นมา มีเว็บไซด์ของร้านเพ่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์และ
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ จากการศึกษาพบว่า กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ มีคะแนนเฉลี่ยคิดเป็นร้อยละ 100 ซึ่งมีการบันทึกข้อมูลรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ทุกชิ้นลงใน
ระบบสารสนเทศผ้าไหมยกดอกล าพูนและมีบาร์โค้ด 3 มิติติดอยู่กับแท็กผลิตภัณฑ์ทุกชิ้นโดยที่ผู้บริโภคสามารถ
ใช้สมาทโฟนสแกนดูข้อมูลแหล่งที่มาของผลิตภัณฑ์ ตลอดจนมีเว็บไซด์ของร้านเพ่ือใช้ในการโฆษณา
ประชาสัมพันธ์และจ าหน่ายผลิตภัณฑ์  แต่กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ มีคะแนนเฉลี่ยคิดเป็นร้อยละ 0 ซึ่งไม่มีการบันทึกข้อมูลรายละเอียดของผลิตภัณฑ์และผู้บริโภค
ไม่สามารถดูข้อมูลแหลางที่มาของผลิตภัณฑ์ได้ และไม่มีเว็บไซด์ของทางร้านเพ่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์ และ
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ เนื่องจากกลุ่มผู้ประกอบการไม่มีความรู้ด้านเทคโนโลยี และไม่ได้รับการสนับสนุนจาก
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง            
 4)  ความต้องการของผู้บริโภค  เป็นการวัดระกับความพึงพอใจของผู้บริโภคผ้าไหมยกดอกล าพูน  
ใน 3 ด้าน ประกอบด้วยด้านราคา ด้านผลิตภัณฑ์ และด้านการบริการของผู้ขาย จากการส ารวจผู้บริโภคผ้า
ไหมยกดอกล าพูนทั้งหมดจ านวน 210 คน ผลการศึกษาพบว่า ผู้บริโภคผ้าไหมยกดอกล าพูนของกลุ่ม
ผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ให้ความส าคัญกับคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์มากที่สุด รองลงมาคือเรื่องราคา และการบริการของผู้ขาย ส่วนผู้บริโภคผ้าไหมยกดอกล าพูนของ
กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  ให้ความส าคัญกับราคามาก
ที่สุด รองลงมาคือเรื่องบริการของผู้ขาย และผลิตภัณฑ์ เป็นล าดับสุดท้าย 
 จากการวัดศักยภาพด้ านการตลาดของกลุ่ มผู้ ป ระกอบการผ้ าไหมยกดอกล าพูน  พบว่า                     
กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีศักยภาพด้านการตลาด
ในระดับดี  แต่กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีศักยภาพด้าน
การตลาดในระดับต่ า โดยมีความบกพร่องในทุกด้าน เนื่องจากกลุ่มผู้ประกอบการไม่มีความรู้ความเข้าใจ และ
ไม่มีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องให้การสนับสนุน รายละเอียดดังตารางที่ 2 
 

ตารางท่ี 2 เปรียบเทียบศักยภาพด้านการตลาดของกลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูน 

ด้านการผลิต 

กลุ่ ม ผู้ ป ระกอบ ก ารผ้ า ไห ม                        
ยกดอกล าพูนที่ ได้ รับการขึ้น
ทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

(จ านวน 11 ราย) 

ก ลุ่ ม ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก า ผ้ า ไห ม                
ยกดอกล าพูนที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียน
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

(จ านวน 3 ) 
1)  ด้านช่องทางการจ าหน่าย 
2) ด้านการก าหนดราคา 
3)  ด้านเทคโนโลยี 
4) ด้านผู้บริโภค 

0.75 
1.00 
0.90 
0.90 

0.25 
0.50 
0.00 
0.80 

คะแนนรวมที่ได้ 3.55 1.55 
คะแนนรวมที่ได้คิดเป็นร้อยละ 

เท่ากับ 
88.75 % 
(ระดับดี) 

38.75 % 
(ระดับต่ า) 

ที่มา: จากการค านวณ 
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 3. ด้านผลประกอบการของกลุ่มการผลิต 
    การวิเคราะห์ผลประกอบการของกลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูน เป็นการวิเคราะห์เฉพาะ
ทางด้านการเงิน โดยการค านวณอัตราส่วนผลตอบแทนต่อต้นทุน (Benefit Cost Ratio : B/C Ratio) 
ประกอบด้วย ผลตอบแทน คือ (Benefit) คือรายได้จากการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ในแต่ละประเภทรวมกันทั้งปี  
และต้นทุน (Cost) คือต้นทุนที่กลุ่มผู้ประกอบการจ่ายจริง ได้แก่ ค่าวัตถุดิบ  ค่าแรงงานในการเตรียมวัสดุ
อุปกรณ์ ค่าแรงงาน ในการทอผ้า และค่าแรงงานในการขนส่ง  จากการศึกษาพบว่า กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหม
ยกดอกล าพูนที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มีรายได้เฉลี่ยประมาณ 2,966,977 บาทต่อปี ต้นทุน
เฉลี่ยประมาณ 1,779,512 บาทต่อปี มีก าไรเฉลี่ยประมาณ 1,217,466 บาทต่อปี มีอัตราส่วนผลตอบแทน
เท่ากับ 1.67 แสดงให้เห็นว่า มีรายได้มากกว่าค่าใช้จ่าย  มีสภาพคล่องทางการเงินสูง มีศักยภาพในการด าเนิน
กิจการและมีความมั่นคงคงกิจการ ส่วนกลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ มีรายได้เฉลี่ยประมาณ 718,517 บาทต่อปี ต้นทุนเฉลี่ยประมาณ 650,191 บาทต่อปี ก าไรเฉลี่ย
ประมาณ 68,325 บาทต่อปี มีอัตราส่วนผลตอบแทนเท่ากับ 1.10  ซึ่งมีอัตราส่วนผลตอบแทนน้อยกว่า เพราะ
ยังมีข้อบกพร่องในศักยภาพทั้ง 2 ด้าน คือศักยภาพในด้านการผลิต มีการใช้วัตถุดิบที่ไม่ค่อยได้คุณภาพ และไม่
มีการควบคุมมาตรฐานของผลิตภัณฑ์  และศักยภาพด้านการตลาดคือ มีช่องทางการจ าหน่ายเพียงช่องทาง
เดียว ขาดความรู้และการสนับสนุนในด้านเทคโนโลยีที่มันสมัย มีการด าเนินกิจการแบบเดิมๆ ไม่มีการพัฒนา
หรือเปลี่ยนแปลงให้เข้ากับยุคสมัย ท าให้มีรายได้จากการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์เพียงเล็ กน้อย รายละเอียดดัง
ตารางที่ 3 
 
ตารางท่ี 3   ผลประกอบการของกลุ่มผู้ผลิตผ้าไหมยกดอกล าพูน      

ผู้ประกอบการ 
รายได ้ ต้นทุน  ก าไร  อัตราส่วน 

(บาท/ปี) (บาท/ปี) (บาทปี) ผลตอบแทน 

กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูน         

ที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์         

หจก.มาลลี าพูนผ้าฝ้ายและผ้าไหมยกดอก 938,750 712,398 226,352 1.32 

ร้านปาริชาตไิหมไทย 5,508,750 3,363,758 2,144,992 1.64 

ร้านล าพูนไหมไทย 6,944,500 3,771,175 3,173,325 1.84 

ร้านดารณไีหมไทย 3,307,000 2,246,653 1,060,347 1.47 

ร้านเพ็ญศริิไหมไทย 2,152,500 1,176,298 976,202 1.83 

หจก.บุณยเกียรติไหมไทย 2,274,000 1,423,710 850,290 1.60 

ร้านโสภาผ้าไหมและผ้าฝ้ายยกดอก 1,849,500 1,052,929 796,571 1.76 

ร้านพรชัยไหมไทย 2,217,000 1,415,275 801,725 1.57 

ร้านเพ็ญพักตร์ผ้ายกดอก 2,644,000 1,480,848 1,163,152 1.79 
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ผู้ประกอบการ 
รายได ้ ต้นทุน  ก าไร  อัตราส่วน 

(บาท/ปี) (บาท/ปี) (บาทปี) ผลตอบแทน 

ร้านอรษาไหมไทย 2,509,500 1,474,276 1,035,224 1.70 

ร้านคุณอูไ๋หมไทย 2,621,250 1,457,309 1,163,941 1.80 

รวม 32,966,750 19,574,629 13,392,121 18.32 

เฉลี่ย 2,996,977.27 1,779,511.73 1,217,465.55 1.67 

กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูน 
    

ที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมศิาสตร์ 
    

ร้านผ่องไหมไทย 772,000 717,642 54,358 1.08 

ร้านพรรณีไหมไทย 858,550 737,032 121,518 1.16 

ร้านอ าไพผา้ไหม 525,000 495,900 29,100 1.06 

รวม 2,155,550 1,950,574 204,976 3.3 

เฉลี่ย 718,516.67 650,191.33 68,325.33 1.10 

ที่มา: จากการค านวณ 
 
 

สรุปและข้อเสนอแนะ 

 จากการศึกษาเกี่ยวกับศักยภาพการผลิตผ้าไหมยกดอกล าพูน พบว่ากลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอก
ล าพูนที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีศักยภาพดีกว่ากลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่
ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ในด้านต่างๆดังนี้  
 1)  ด้านการผลิต จากการศึกษาพบว่า กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ได้รับการขึ้นทะเบียน
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ใช้วัตถุดิบเส้นไหมที่มีคุณภาพ มีการควบคุมคุณภาพของผลิตภัณฑ์ ให้ได้มาตรฐานแต่กลุ่ม
ผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มีการใช้วัตถุดิบเส้นไหมที่มีราคาถูก
และน ามาย้อมสีเอง ท าให้เกิดปัญหาสีตกและไม่มีความคงทน อีกทั้งไม่มีการตรวจสอบและตกแต่งผลิตภัณฑ์ให้
เรียบร้อยสวยงามก่อนวางจ าหน่าย  

 2)  ด้านการตลาด จากการศึกษาพบว่า กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ ได้รับการ                     
ขึ้ น ทะ เบี ยนสิ่ งบ่ งชี้ ท างภู มิ ศ าสต ร์  มี ช่ อ งท างการจ าห น่ ายหลายช่ อ งท างทั้ ง ใน จั งห วัดล า พู น                      
นอกจังหวัด และในต่างประเทศ มีการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ เป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐานของกลุ่ม                
ได้น าเทคโนโลยีระบบคิวอาร์ โค้ดมาให้ผู้บริ โภคสแกนดูข้อมูลแหล่ งที่ มาของผลิตภัณ ฑ์แต่ละชิ้น                             
และผู้บริโภคมีความพึงพอใจในด้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์ท่ีมีความประณีตสวยงาม สีสวยคงทน และลวดลาย
ที่เป็นเอกลักษณ์ แต่กลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  ไม่มีการ
น าเทคโนโลยีมาช่วยในด้านการตลาด ซึ่งมีช่องทางการจ าหน่ายเพียงช่องทางเดียวคือในจังหวัดล าพูน ท าให้ไม่
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เป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลายส่งผลให้จ าหน่ายได้ในปริมาณน้อย และมีการก าหนดราคาต่ ากว่าเกณฑ์ที่ทางกลุ่ม
ก าหนด เพ่ือต้องการให้ผู้บริโภคซื้อผลิตภัณฑ์ ส่งผลให้ผู้บริโภคมีความพึงพอใจในด้านราคาที่มีความเหมาะสม
กับคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 

 3)  ด้านผลประกอบการของกลุ่มผู้ผลิต พบว่ากลุ่มผู้ประกอบการที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์มีรายได้เฉลี่ย 2,996,977.27 บาทต่อปี ต้นทุนเฉลี่ย 1 ,779,511.73 บาทต่อปีมีก าไรเฉลี่ย 
1,217,465.55 บาทต่อปี ซึ่งมากกว่ากลุ่มผู้ประกอบการที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่มีรายได้เฉลี่ย 
718,516.67 บาทต่อปี ต้นทุนเฉลี่ย 650,191.33 บาทต่อปี มีก าไรเฉลี่ย 68,325.33 บาทต่อปี เนื่องจากมี
ช่องทางการจ าหน่ายเพียงช่องทางเดียวและจ าหน่ายในราคาที่ต่ ากว่าเกณฑ์ที่กลุ่ มก าหนด แต่เมื่อค านวณ
อัตราส่วนผลตอบแทนต่อต้นทุนกลุ่มผู้ประกอบการทั้งสองกลุ่มมีอัตราส่วนผลตอบแทนต่อต้นทุนอยู่ในระดับดี  

 ข้อ เสนอแนะ จากการศึกษาที่พบว่ากลุ่ มผู้ประกอบการผ้ าไหมยกดอกล าพูนที่ ได้ รับการ                     
ขึ้นทะเบียนสิ่ งบ่ งชี้ทางภูมิศาสตร์มีศักยภาพดีกว่ากลุ่มผู้ประกอบการผ้าไหมยกดอกล าพูนที่ ไม่ ได้                  
ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ดังนั้นองค์การบริหารส่วนจังหวัดล าพูนควรจะชักน าให้กลุ่มผู้ประกอบการผ้า
ไหมยกดอกล าพูนที่ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ด าเนินการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ พร้อม
ทั้งให้ความรู้เกี่ยวกับวัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต โดยแนะน าให้ใช้วัตถุดิบที่ได้มาตรฐาน และความรู้ในการน า
เทคโนโลยีด้านการตลาดมาใช้ในการประกอบการโดยการอบรมและสอนวีธีปฏิบัติที่ถูกต้อง 
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